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Abstract: The research to be presented is based on a survey conducted among 11-14 year old
pupils from Targu Mures in the school year of 2012-2013. The aim of the research was to monitor
the active media consumption habits in the designated age groups as thoroughly as possible.The
most obvious reason for selecting this age group for the research was the fact, that at the
University of Arts” Teacher Training Institute in Targu Mures the students are trained to teach
pupils through the grades 5-8. Therefore, this is the age group of pupils that the students meet and
teach to. Another reason for this survey of the pupils is that this age group is perhaps the “most
vulnerable”, and that is why assessment and intervention from adults, especially teachers (in
raising awareness and educating) is necessary. All this happens from the perspective of practical
media education, that takes into account the following issues, for example: possibilities and ways
to use Facebook, the language of chat and messenger, making friends online (virtual friends),
providing information about the reliability of this search results on the web, the issue of time spent
or saved using the internet, instructions on who to make a blog, etc. And all this adapted to the age
of the pupils, the characteristics of individual media consumer habits, their preferences, interests,
taking into account also the hypothesized and discovered risk factors.
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Bevezetés, rovid elméleti alapozas

A serdiilok felnétté valasat két, egymassal osszefliggd tényezd neheziti: az egyre hosszabbra nydlo
képzés-, valamint a munka és az iskola kiilon szervezddése. A fiatalok egyre inkabb eltdvolodnak a
felnottek vilagatol — erre jon ,,segitségiil” a média, az altala felkinalt virtualis tér és idd, ennek eldnyei,
illetve kockazati tényezoi.

Napjainkban a médiapszicholégia szempontjabol a tizenéves korosztaly a legfontosabb
kutatasi célcsoport. Mig a gyermekek (2—7 év) médiafogyasztasa tévézésben, videojatékban
merul ki, addig a tizenévesek (11-18 év) szamitdgépeznek, interneteznek, médiafogyasztasuk
egyéni tevékenységgé valik, foként azokban a csaladokban, ahol tobb tévé és vided-készilék
all rendelkezésre. A tarsak befolyasa egyre fontosabba valik, ezzel ardnyosan csokken a sziili
befolyasolas hatasa ebben a kontextusban is. Ezekben az években a fiatal felépit magaban egy
koherens vilagképet és énképet, amelyhez a kulturalis anyagot egyre fokozottabban a média
kozvetiti (Giles 2003:148).
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A vizsgalat ismertetése

Jelen tanulmany 12-18 éves Maros megyei didkok korében készilt. A kutatds célja a megnevezett
korcsoport médiafogyasztdi szokasainak minél alaposabb ,,monitorizalasa” volt a 2012-2013-as
tanévben. Munkamoddszerként kérddiveket, interjukat hasznaltunk, ezt kovette a szerzett adatok
mennyiségi €s mindségi feldolgozasa, értelmezése.

A vizsgélat a kovetkez6 hipotézisekre épllt:

H1: a varosban €16 didkok szabadidejiik jelentdsebb részében médiafogyasztok vidéki tarsaikhoz
képest, érdeklddési tertiletiik, az interneten vald keresési szokasuk eltéro;

H2: a megkérdezett fiatalok szabadidejének nagy részét a média, leginkabb az internet tolti ki;

H3: a megkérdezett fiatalok az életkor elérehaladtaval (serdiilékortol fiatal felnétt korig) egyre
tobb 1d6t toltenek médiafogyasztassal;

H4: a tanulmanyi 4tlag nem befolyésolja az internetre szant id0 mennyiségét;

H5: erdélyi, maros megyei fiatalokra is érvényes a multitasking mitkodés: napi elfoglaltsagaik
mellett parhuzamosan online vannak, egyidejiileg tobb médiaeszkodzt vesznek igénybe;

H6: sem a sziilok, sem a pedagdgusok nem, vagy alig foglalkoznak a média tudatos hasznalataval
kapcsolatos prevencios beszélgetésekkel, felvilagositassal;

H7: ha a sziilok, pedagdgusok odafigyelnek a felvilagositasra, akkor ezt fokozottabban teszik
varosban é16 sziil6k, lanygyermekeik esetén;

HS: ha a sziil6k, pedagégusok odafigyelnek a felvilagositdsra, akkor ezt fokozottabban teszik 14
évnél fiatalabb gyermekek esetén;

H9: nem fedezhet6ek fel a nemek kozott kiilonbségek az internet hasznalatanak viszonylataban;

H10: az informacidszerzés eszkoze elsdsorban az internet (az elofizetés is ennek fiiggvényében
alakul), utana a tobbi médium a kovetkez6 sorrendben: Tv, radio, jsag.

Az imént felsorolt, a kutatast elinditd hipotézisek bar szdmosak, mégis kevésnek bizonyulnak a
szerzett adatok valtozatossaga és informaciotelitettsége szempontjabdl. Sok tényezére fény deriilt,
ami nem szerepelt elézetesen a vizsgalat fokuszaban. Ezekre is kitérek az eldzetesen felvetett
hipotézisekkel kapcsolatos adatok értelmezése mellett.

Amint az alabbi, 1. szdm( tablazat ismerteti, a kutatds soran 0sszesen 93 személyt kérdeztiink meg,
melybdl 49 fit, 44 lany volt. A megkérdezettek nemek szerinti eloszlasa aranyosnak bizonyult, amely
jO lehetéséget teremtett a lanyok és filk kdzotti médiafogyasztoi szokasok 0sszehasonlitasara is.

1. tAblazat. A megkérdezettek nemek szerinti eloszlasa

Frekvencia Szazalék
Fia 49 52.7
Lany 44 473
Osszesen 93 100.0

A megkérdezett didkok ismertetése a kovetkezOkben a lakohelyiikre, életkorukra és tanulmanyi
atlagukra vonatkoz6 informaciokkal boviilt.

Mint kiderdlt, a fiatalok 79,6%-a marosvasarhelyi lakos, 19%-a vidéki lakhellyel rendelkezd, ezt
szemlélteti a 2. szam( tablazat. Ez alapjan arra lehet szamitani, hogy a megfigyelések, tendenciak
inkabb varosi, azaz marosvasarhelyi fiatalokra lesznek jellemzdek.

2. tdblazat. A megkérdezettek lakohely szerinti eloszlasa

Frekvencia Szazalék
Varos 74 79.6
Vidék 19 20.4
Osszesen 93 100.0
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A lakohely szerinti felosztasnak célja az elsé hipotézis ellendrzése volt: azt feltételeztik, hogy a
varosban ¢16 diakok tobb idot toltenek médiafogyasztassal vidéki tarsaikhoz képest. Ez a hipotézis
beigazolddott, ugyanis az adatokat a Mann-Whitney nem paraméteres teszttel vizsgalva szignifikans
kulonbséget talaltunk a varoson és vidéken lako tanuldk kozott (U=372,5; p=0,001), miszerint a Varosi
diakok (Me=3) szignifikansan tobb iddt toltenek médiahasznalattal, mint a vidékiek (Me=2).

Mivel iskolai kontextusban sziletett felmérésr6l van sz6, nem mellékes az életkor, és a didkok
tanulméanyi atlaga. Amint az aldbbiakban a 3. szam( tablazatbdl kiderul, a didkok életkoruk
szempontjabol 12 és 18 év kozottiek, atlagéletkoruk 14,2 év. Serdiildkoru populaciordl van szo, amely
a médiafogyasztas szempontjabol a ,,legérzékenyebb”, identitaskeresd, média-érzékeny csoport.

A megkérdezettek koziil nem mindenki nyilatkozott a tanulmanyi atlagardl, négy diak melldzte ezt a
kérdést. A valaszt add 89 didk tanulmanyi atlaga 8,95, tehéat elég erés tanulmanyi mezényrél van szo.

3. tablazat. A megkérdezettek életkori és tanulmanyi atlaga

N Minimum Maximum Atlag
életkor 93 12 18 14.20
tanulmanyi atlag 89 6.86 10.00 8.9511

A fenti populéaciorél szerzett informéacidk alapjan 6sszességében elmondhatd, hogy a megkérdezett 49
fid 12 és 17 év kozotti, életkori atlaguk 14,1 év, mig tanulmanyi atlaguk 6,8 és 9,9 kdzotti, amely 8,7
atlagot jelent. Ugyanezt a szempontot alapul véve: a megkérdezett 44 lany kozil életkoruk 12 és 18 év
kozotti, életkori atlaguk tehat 14,2 év. A tanulmanyokra vonatkozd kérdésre a 44 lanybdl csak 40
valaszolt, tanulmanyi atlaguk 8 és 10 kozotti, ami 9,2 atlagot jelent. A bemutatott adatokbo6l kiderdilt,
hogy a megkérdezett didkok nemét alapul véve hasonlé életkori és tanulmanyi atlaggal rendelkeznek.

A véroshan lakd 74 diak atlagéletkora 14,1 év és tanulmanyi atlaga 8,9, mig a vidéken lak6 19 didk
atlagéletkora 14,3 év, tanulmanyi atlaga 8,8. Ebbdl az adatbdl kideriil, hogy a lakohely szerinti
megoszlas alapjaban véve nem valtoztat sem az életkor, sem a tanulmanyi atlag adatain.

Abbol az elképzelésbdl kiindulva, hogy a fiatalok szabadidejének nagy részét a médiahasznélat tolti
ki, arra kerestlk a valaszt, hogy a diakok a média mely valtozatara mennyi id6t szannak. Amint a 4.
szamu tablazat szemlélteti a megkérdezett fiatalok 33%-a napi két drat tolt televizid eldtt, 29%—a napi
egy oOrét, 22,6 %-a napi fel oréat, 7,5% napi harom orat, mig ennél tobb id6t a fiatalok 4,3%-a tolt
tévénézéssel. A megkérdezettek 3,2%-a nem néz csak tévét.

4. tablazat. A televizid eldtt eltoltott id6 becslése

Televizié

Frekvencia Szazalék

0 3 3.2

30 perc 21 22.6
1 6ra 27 29.0

2 Ora 31 33.3

3 0ra 7 75

>3 6ra 4 4.3
Osszesen 93 100.0

Egy kovetkez6 szempontot a radio hallgatasa jelentette mint lehetséges médiafogyasztasi lehetdség. A
kovetkezd, 5. szamu tablazat a radidhallgatdssal kapcsolatos adatok szemléltetését és bemutatasat
szolgalja.
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A megkerdezett fiatalok 60,2%-a nem hallgat radiokésziilékr6l radiot csak a radidzas kedvéert (6nallo
tevékenységként), telefonrdl, vagy egyéb eszkozrél teszi ezt. A megkérdezett fiatalok 28%-a napi fél
oréat radidzik, 7,5%-uk napi egy 6rat, 2,2% napi két orat, és ugyanilyen szazalékban, 2,2% napi harom
orét hallgatnak radiot. Ezek az adatok arra vonatkoznak, hogy a radidzas 6nallo tevékenységként nem
szerepel a fiatalok életében, csak a fent emlitett szazalékokban. A radidzas a multitasking miikodésben
egy elem, egy ,.hattér-tevékenység”, ami szabadidejiikben szinte folyamatosan jelen van, on-line teszi
a fiatalokat. Erdemes lenni vizsgalni, hogy a multitasking tizemmadban milyen tevékenységeket végez
egyszerre az egyén, s mindezt milyen hatékonysaggal.

5.tablézat. Radidhallgatassal t61tott id6 becslése

Radio
Frekvencia Széazalék
0 56 60.2
30 perc 26 28.0
16ra 7 7.5
2 ora 2 2.2
>3 dra 2 2.2
Osszesen 93 100.0

A legtébb kérdést az internet hasznalata veti fel, az ezzel kapcsolatos szokéasok a fiatalok kdrében.
Ennek boncolgatasa a masodik hipotézis ellenérzését jelenti. A kdvetkezd, 6. szamu tablazat a
megkérdezett fiatalok internetezésre forditott idejét szemlélteti szazalékos eloszlasban.

6. tablazat. A fiatalok internetre forditott ideje

Internet

Frekvencia | Szazalék
30 perc 14 15.1
1 6ra 18 19.4
2 6ra 28 30.1
36ra 13 14.0
>3 6ra 20 215
Osszesen 93 100.0

Amint a fenti tablazat szemlélteti, igen megoszlik a fiatalok internetezésre szant ideje a napi fél ératdl
a tobb mint harom 6raig. A vizsgalatbdl kideril, hogy a megkérdezettek 30,1%-a sajat becslése szerint
napi két orat tolt internetkdzelben, 21,5%-ban tobb mint harom 6rat. Ez a szdmadat arra enged
kdvetkeztetni, hogy a fiatalok idejének, szabadidejének nagy részét az interneten vald navigalas tolti
ki. Ez az adat a masodik hipotézist is igazolja. A didkok 19,4%-a napi egy 6rat, 15,1%-a napi fél drat,
mig 14%-uk napi harom oérat tolt internetezéssel. Fényt derllt arra is, hogy a megkérdezettek napi
kapcsolatban vannak az internettel, ma mar koreikben is lételem.

Az, ami elmondhat6 az internetre szant id6r6l, nem vonatkozik az Gjsagolvasasra, értem ezalatt, hogy
a fiatalok 72%-a nincs napi kapcsolatban Ujsagokkal, tobbnyire nem olvasnak Ujsagot. A
megkérdezettek 26,9%-a napi rendszeresseggel teszi ezt, mig a 93 valaszol6bol csupén egy személy
olvas napi egy orat Gjsagot — ezt az adatot tamasztja ala a 7. szamu tablazat.
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7. tablazat. A fiatalok Ujsagolvasasra szant ideje

Ujsag
Frekvencia Szazalék
0 67 72.0
30 perc 25 26.9
1éra 1 1.1
Osszesen 93 100.0

Kruskal-Wallis nem paraméteres teszttel vizsgalva szignifik&ns kapcsolatokat, killonbségeket talaltunk
a tanulményi atlag és internetre szant id6 kozott: miszerint kiemelenddé eredménynek szamit, hogy a
9,50 feletti tanulmanyi atlaggal rendelkez6 tanuldk interneteznek a legkevesebbet. Ezzel az adattal a
negyedik hipotézis megd6lni latszik, ugyanis azt feltételeztem, hogy a didkok tanulmanyi atlaga nem
befolyasolja az internetezésre szant idot.

A kovetkezokben arra kerestiik a valaszt, hogy milyen informaciok érdeklik az emlitett korosztalyt,
érdekl6dési teriiletiik mire vonatkozik.

Amint az 1. szamu grafikon szemlélteti, a megkérdezettek 83,9%-a a zenehallgatas miatt keresi fel a
kiilonb6z6 médiumokat, féleg internetes bongészoket. 78,5%-ban a filmek nézése és letdltése jelent a
fiatalok szdmara vonzo tevékenységi terlletet. Az allatvilag irdnt tanusitott érdeklédés (45,2%), a
videojatékokon valo jatszas (43%), illetve az egészséggel valo foglalatossag (40,9%) jelentenek még
vonzo érdekl6dési teriileteket. A felsorolast kdveti a sztarok (38,7%) és a divat (33,3%) iranti
érdeklodés. A felsorolast a kdrnyezet iranti érdeklodés zérja, a megkérdezettek 20,4%-a ez irdnyu
érdekl6dése miatt is kiilonbdz6 médiumokat keres fel a dokumentalédas érdekében. Amint a fenti
adatokbol kiderl, a fiatalok a szérakozas (zenehallgatas, filmnézeés, jaték) trigyén hivjak segitségil a
médiumok kiilonb6z6 forrasait, lehetségeit, kevésbé az informalodas, ismeretszerzés miatt.

A kérddivekben megadott lehetdségeken kiviil nyitott kérdésként az is szerepelt, hogy milyen egyéb
motivacio sarkallja a fiatalt a médiaval vald ,.talalkozasra”. A valaszokbol Kiderilt, hogy a fiatalokat
tovabba a sport (12,9%), egyéb jaték-lehetdség (4,3%), horgaszat (2,2%), kozosség (1,1%), tanulas
(1,1%), torténelem (1,1%) érdekli.

Informalodas teriilete

000%  20.00%  40.00%  60.00%  80.00%  100.00%

45.20%

Allatok, él6vildg
Zene 83.90%

Filmek 78.50%

Videdjatékok 43.00%
Divat 30%
Sztdrok 38.70%
Kornyezet
Egészség 40.90%

1. grafikon. Az informal6das terllete
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Nemcsak a fiatal médiafogyasztok “pszichologiai szokasai”, hanem hétkdznapi, megnyilvanulésaik
irdnyabol is megkdzelitettik a kérdést.

A kovetkezokben a megkérdezettek csaladjainak el6fizetési szokasait, ennek tendenciait vizsgaltam,
ami sokat elarul a kozkedvelt médium megitélésérol. Az adatokbol Kiderult, hogy az érintett
csalddoknak leginkabb internet-eléfizetésiik van (93,5%-ban), ezt szorosan koveti a televizid-
elofizetés, hasonld arannyal, 92,5%-kal. A megkérdezett erdélyi, Maros megyei csaladok
hangsulyosan tévé- és internet felhasznalok, informécidik nagy részét e két lehetéségbdl, forrasbol
szerzik. Az 0jsagbol vald dokumentélodés a megkérdezettek 44,1%-nak szerepel a mindennapjaiban,
joval kisebb ardnyban, mint a tévé és internet. A felmért fiatalok csaladjainak nagy része valamelyik
mediumot informacids forraskent rendszeresen hasznalja, elenyészd aranyban, csupan 3,2%-ban nem
vesznek igénybe egyetlen médiumot sem.

A kovetkez6kben nemcsak az informalodés forrasa, hanem annak eszkoze is megfigyelési szempontot
jelentett a felmérés kontextusaban. Arra kerestilk a valaszt, hogy a fiatalok milyen tipusd készulékkel
keresnek ra az informéciokra. Két diak valasza nem volt értékelhetd, igy 91 valasszal lehetett
dolgozni.

8. tdblazat. Az informéacioszerzés eszkoze

Vélaszok Tanulok

N | Szazalék | szazaléka
mobiltelefon 71 35.1% 78.0%
tablagép 17 8.4% 18.7%
laptop 40 19.8% 44.0%
szamitogép 74 36.6% 81.3%
Osszesen 202  100.0% 222.0%

Amint a 8. szdm( tablazatbol kiderll, a fiatalok leginkadbb (81,3%-ban) a rendelkezésikre allo
szamitogéppel keresik fel az informacids forrast. Ezt koveti a mobiltelefon (78%), a laptop (44%),
majd a tablagép (18,7%) hasznalata. Egyéb informalodasi eszkozként a kovetkezoket jelolték meg:
konyv, mplayer, radio, tévé, magazinok.

Tovabba arra kérdeztiink ra, hogy mennyire tartja megbizhaté informéacidéforrasnak a fiatal a hasznalt
médiaforrast. Ezzel azt probaltuk kideriteni, hogy a leggyakrabban hasznalt forrds megegyezik-e a
legmegbizhatébbnak tartottal.

9. tdblazat. Mennyire tartja megbizhat6 informécidforrasnak a televiziot

Televizié
Frekvencia Szézalék
1 1 11
2 25 27.2
3 58 63.0
4 8 8.7
Osszesen 92 100.0
Nem vélaszolt 1
Osszesen 93
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Amint a fenti tablazat szemlélteti, 92 valaszolobol 1-4-ig tart6 skalan — ahol az 1 az alig megbizhato,
2 a kdzepesen meghizhatd, 3 eléggé megbizhato, 4 nagyon megbizhatot jelentették —, a célszemélyek
nagy része, azaz 63%-a eléggé megbizhatdnak tartotta a televiziébdl szarmazé informéacidkat.

Az eddigi adatok alapjan elmondhat6, hogy a fiatalok nagy részének van TV-el6fizetési bérlete,
javarészt napi 2 orat nézik, és e médiumot eléggé megbizhatdénak tartjak.

A radiot — mint tovabbi informéacid-szerzési forrast — a 91 valaszolobol 63,7% eléggé megbizhatonak
tartja, ez a szamadat megegyezik a tévé esetén szerzett adatokkal, erre vilagit ra a 10. szdma tablazat.

Osszegzésként: mind a tévé, mint a radié megbizhaté médiaforrasnak szamit a megkérdezett fiatalok
korében, mégis a fiatalok tobb id6t toltenek képerny6 eldtt, mint radid hallgatasaval.

10. tablazat. Mennyire tartja megbizhaté informaci6forrasnak a radiot

Radio
Frekvencia Szézalék
1 2 2.2
2 22 24.2
3 58 63.7
4 9 9.9
Osszesen 91 100.0
Nem vélaszolt 2
Osszesen 93

Amint az aldbbi, 11. tablazatbdl kiderdl, a nyomtatott sajtot kozepesen—eléggé megbizhatonak tartjak,
szinte ugyanannyi szadzalékban; ez az adat mér jelzi, hogy ebben az esetben megoszlanak a
vélemények, nem egyértelmii a megbizhatésag a befogadok részérél, mint a radio és tévé esetén.
Méltan feltevédik a kérdés, hogy a megkérdezett fiatalok az Ujsdgot miért tartjak kevésbé
megbizhatdénak? Azért mert olvassdk, és a tapasztalat igazolja, vagy azért, mert nincsenek
kapcsolatban ezzel a médiaforrassal?

11. tdblazat. Mennyire tartja megbizhat6 informéacidforrasnak a sajtot

Nyomtatott sajtd
Frekvencia Szazalék
1 16 17.6
2 34 374
3 35 38.5
4 6 6.6
Osszesen| 91 100.0
Nem valaszolt 2
Osszesen| 93

A kovetkezd, 12. tablazat az internet megbizhatosagara mutat rd a fiatalok becslése szerint. A 92
valaszolobdl 43,5% eléggé megbizhatdnak tartja az internetet mint informéacids forréast, azonban a
kovetkez6 adatok arra utalnak, hogy e médiumot szinte ugyanakkora aranyban tartjak a fiatalok
kdzepesen (26,1%) megbizhatonak, mint nagyon megbizhatonak (28,3%).
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12. tablazat. Mennyire tartja megbizhat6 informaciéforrasnak az internetet

Internet

Frekvencia Szazalék

1 2 2.2

2 24 26.1

3 40 43.5

4 26 28.3

Osszesen| 92 100.0
Nem valaszolt 1
Osszesen| 93

Osszesitésként a kovetkezd, 2. szamu grafikon szemlélteti a kiilonbozé médiumoknak a kérdezettek
becslése szerinti megbizhat6sagat.

Az alabbi grafikon a frekvenciak alapjan késziilt, azaz 4-es, 3-as, 2-€s, 1-es pontszamot kapott az illetd
médium.

Médiumok értékelése

4
3 M Internet
Nyomtatott sajto
2 H Radio
M Televizio
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2. grafikon. A kiilonb6z6 médiumok megbizhatosaganak Gsszesitése

A médiumok megbizhatdsadganak dsszehasonlitasara Friedman nem paraméteres probat alkalmaztunk,
szignifikans kulonbséget talaltunk a négy, elézéen megjeldlt médium kozott (x*(2) = 28,998, p =
0.000). Post-hoc elemzést végeztink Wilcoxon prébaval, Bonferroni korrekciét alkalmazva p<0,05
szignifikancia szinthez: p<0,008.

Medianoknak tehat a kovetkezoket tekintettiik: televizio 3, radié 3, nyomtatott sajtoé 2, internet 3, a
kovetkez szignifikans kiilonbségeket talaltuk:

e televizid-nyomtatott sajtd tekintetében: a megkérdezettek a televizidt szignifikdnsan
megbizhatdbbnak értékelték (Z= -3,668; p=0,000);

e radid-nyomtatott sajtd tekintetében: a megkérdezettek a radiot szignifikansan
megbizhatdbbnak értékelték (Z= -4,545; p=0,000);

e internet-nyomtatott sajtd tekintetében: a megkérdezettek az internetet szignifikansan
megbizhatébbnak értékelték (Z= -4,363; p=0,000).
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A megkérdezett didkok tehdt a nyomtatott sajtét a tobbi médiumhoz képest kevésbé megbizhatdnak
értekelték.

Mann-Whitney probat alkalmazva szignifikans kilonbséget talaltunk a varosi, és vidéki didkok kozott
a televizid megbizhatdsaganak megitélésében (U=482,5; p=0,017), a varosiak (Me=3)
megbizhatdbbnak tartjak a televiziét, mint a vidékiek (Me=2).

A tanulményi atlag hatasat a médiumok értékelésére Kruskal-Wallis probaval vizsgaltuk. Szignifikans
kildnbséget a hdrom csoport kdzott a nyomtatott sajté (H(2)=8,59; p=0,014) és az internet esetében
talaltunk (H(2) = 6,85; p=0,032).

A post-hoc elemzés azt mutatta, hogy az 1. és 2. csoport kdzétt szignifikans kuldnbség van mind a
nyomtatott sajtd, mind az internet esetében (Mann-Whitney préba, Bonferroni korrekcidval: p<0,017).
A magasabb tanulményi &tlagi csoport megbizhatébbnak taldlta a nyomtatott sajtét (U=220,5;
p=0,003), és kevésbé megbizhaténak az internetet (U=237,5; p=0,008), mint az alacsonyabb
tanulmanyi atlaggal rendelkez6 csoport.

Az eddigi adatok alapjan kiderult, hogy a megkérdezett fiatalok szabadidejik nagy részét az dsszes
médium-lehetdség koziil az internet el6tt toltik, a kovetkezokben arra kerestiik a valaszt, hogy milyen
tartalommal toltik ki ezt az id6t.

Amint a 13. szdmU tablazatbol kiderdl a fiatalok 89,2%-a k6z0sségi oldalak latogatasa miatt keresik
fel az internetet, a tanulék 80,6%-a tanulassal kapcsolatos informaciok keresésére is hasznélja. Az
online zenehallgatas (a tanulék 84,9%-a), online filmnézés (a tanulék 76,3%-a), programok, filmek
letbltése (a megkérdezettek 66,7%-a) jelentenek még attrakcidt az internet szempontjabol. Az e-
mailezés (a megkérdezett tanuldék 33,3%-a), chat-elés (a megkérdezett tanulok 32,3%-a), blogok
olvasasa és kommentek irasa (a megkérdezett tanulok 26,9%-a), az online vasarlas (a megkérdezett
tanulok 25,8%-a) jelentenek még internet segitségével lebonyolitasra varé tevékenységeket. Az
adatokbdl az is kidertl, hogy a megkérdezett fiatalok kdrében a kapcsolattartisra hasznalt lehet6ség
mar nem az e-mail, hanem a kdzosségi oldalak (pl. facebook).

Mint kider(lt, elég sok, valtozatos tevékenységet végeznek a fiatalok az internet segitségével: a
szorakozast, a baratokkal, ismer6sokkel valod kapcsolattartast, beszélgetést, vasarlast,

Ezekbodl az adatokbol téves lenne arra kdvetkeztetniink, hogy a fiatalok ,,az interneten élnek”, és
minden fontos tevékenységet itt bonyolitanak csupan. A kérdés magvat az képezi, hogy miképpen
hatnak egymasra a parhuzamosan €16 tevékenységek — interneten és a hétkoznapokban is — egyik a
masik folytatdsa lenne, kiegészilnek, kizérjak egymast? Ennek a két vilagnak a dinamikéjat
teriiletenként és életkoronként érdemes lenne vizsgalni.

13. tdblazat. Az internet hasznalatanak lehet6ségei

Vélaszok Tanulk

N Szézalék szazaléka
kodzosségi oldalakat latogatni 83 17.3% 89.2%
tanulédssal kapcsolatos informéaciokat keresni 75 15.6% 80.6%
online zenét hallgatni 79 16.5% 84.9%
e-mail-ezni 31 6.5% 33.3%
blogokat olvasni, irni, kommentelni 25 5.2% 26.9%
chatszobakban chat-elni 30 6.2% 32.3%
online filmeket nézni 71 14.8% 76.3%
online véséarolni 24 5.0% 25.8%
programokat, filmeket letdlteni 62 12.9% 66.7%
Osszesen 480  100.0% 516.1%
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A fent megjelolt teriileteken kivil a megkérdezett tanulok egyéb internethasznalati opciét is megadtak,
igy: szbtarhasznélat (a tanuldk 1,1%-a), szervezkedés (a tanulok 1,1%-a), jaték céljabol (a tanuldk
11,8%-a) is internetet hasznalnak.

Meédia-prevencios, média-szokés felmeérési indittatasbol nem mellékes, hogy a fiatalt ki vilagositotta
fel az internet hasznélatarol:

14. téblazat. Az internet-felvilagositast végzé személy

Valaszok Tanulék
N Szazalék szazaléka
Sziilok 63 57.3% 68.5%
Pedagogus 16 14.5% 17.4%
Mas 10 9.1% 10.9%
Senki 21 19.1% 22.8%
Osszesen 110 | 100.0% 119.6%

Amint a 14. szamu tablazatbol kiderll, a felvilagositast végzd, fontos eligazitast add személy
tobbnyire a sziil6 (68,5%-ban), aki legtébb esetben az eszkdzt (szamitogépet, laptopot, tablagépet,
okos telefont stb.) vasarolja. A pedagdgus kis mértékben vesz részt ebben a tevékenységben (17,4%),
ami egy eléggé elgondolkodtaté szdmadat, tényszertiség. 10,9%-ban a felvil&gositast mas vegzi, a
megkérdezettek ezen baratokat (3,2%), osztalytarsat (1,1%), testvért (3,2%), folyoéiratot (1,1%)
értettek. Perspektivaban gondolkodva a médiaval kapcsolatos informaciok gyermekek szamara vald
rendelkezésre bocsatasaval hangsulyosabban kellene foglalkoznia a csaladnak, iskolanak, ugyanakkor
maganak a médianak is. Oktatasi kontextusban érdemes lenne ezzel tantargyszertien is foglalkozni (és
ne csak az osztalyfonok hataskorébe sorolni), keresési szokasok kialakitasa, az informacio6zonben
val6 eligazodas céljabol.

Eddig arra talaltunk adatot, hogy a fiatalok naponta mennyi id6ét szannak a kiilonb6z6 médiumokra
kulon-kiilon. A kovetkezo, 15. Gsszesitd tablazat a napi médiara szant id6t tartalmazza, a valaszokat 93
valaszoléra vonatkoztattuk. Mint kider(l, a fiatalok napi 2—3 6rat (a megkérdezettek 34,4%-a) vagy 3
oranal tobbet (a megkérdezettek 33,7%-a) médiafelhasznaldk, ami elképzelésem szerint egy névekedd
tendenciat mutato jelenség, azaz egyre tobb idét toltenek a fiatalok médiakozelben. A napi 1-2 6ra (a
megkérdezettek 23,9%-a) vagy ennél is kevesebb, azaz 1 6ra (a megkérdezettek 7,6%-a) médiara szant
id6 mar nem jellemzd, talan ez jellemezte ezel6tt 2—3 éve a médiafelhasznalo fiatalt.

15. tAblazat. Napi médiahasznalat §sszesen

Ervényes
Frekvencia | Szazalék | szazalék
Ervényes 0-1 6ra 7 75 7.6
valaszok 1 5 rp 22 237 23.9
2-3 Ora 32 34.4 34.8
3 6ranal tébb 31 33.3 33.7
Osszesen 92 98.9 100.0
\,>léelamszolt 1 11
Osszesen 93 100.0

A tovabbiakban 0sszehasonlitd statisztikat végeztiink, Amelynek célja a kiilonboz6 itemek kozotti
Osszefliggések keresése volt.
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Elsoként a nem és az informalodas teriilete kozotti kapcsolatot, dsszefliggést kerestiik.

A vaélaszolo 49 fiu érdeklddési, informalddasi teriilete ugyanabban az ardnyban a zene (a tanulok
81,6%-a) és a film (a tanulok 81,6%-a). Fokozott érdeklédést tantsitanak tovabba a videojatékok (a
tanuldk 73,5%-a) és az allatvilag (a tanuldk 51%-a) irdnt. A sort folytatja az egészség (a tanulok
34,7%-a), kdrnyezet (a tanulok 26,5%-a), a sztarok (a tanuldk 20,4%-a) és a divat (a tanuldk 12,2%-a)
iranti érdeklddeés.

Az imént bemutatott aranyok a lanyok esetében bizonyos szempontbol valtoznak. A lanyok legfobb
érdekl6dési teriilete — ugyanugy, mint a fiuké — a zene (a tanulok 86,4%-a), és a film (a tanuldk 75%-
a). A sort folytatja a sztarok (a tanulok 59,1%-a), a divat (a tanuldk 56,8%-a), az egészség (a tanulok
47,7%-a) iranti érdeklddés. A lanyok legkevésbé a videojatékok (a tanuldk 9,1%-a) és a kdrnyezet (a
tanuldk 13,6%-a) irant mutattak érdekl6dést.

Osszességében tehat a fick—lanyok hasonloképpen a zene és a filmek utan érdeklédnek leginkdabb,
ezen tulmenden a lanyok esetén a divat kdvetése, a sztarok élete lesz hangsulyos, mig a fiuk ezek irant
mutatnak legkevésbé érdeklddést, esetiikben inkabb a videojatékok, allatvilag élveznek elényt. Az
egészseggel kapcsolatos informéaciok sem a fidk, sem a lanyok esetén nem jelentenek kiléndsebb
prioritast (ez életkori sajatossagbdl is adodhat, itt arra gondolok, hogy az egészségesség ebben az
életkorban 1étez6 tényszeriiség, egyértelmiiség, amely jO esetben kevés kérdést vet fel). Ugyanigy
kevésbé érdeklédnek a kdrnyezet irant, illetve a fitk inkabb, mint a lanyok. Ezeket az adatokat mutatja
be az alabbi, 16. szdmu tablazat.

16. tablazat. Nem és Informalodas teriiletének kapcsolata

Informalodas teriilete
Allatok, Video- )
élovilag | Zene | Filmek | jatékok | Divat | Sztdrok | Koérnyezet | Egészség | Osszesen
Szam 25 40 40 36 6 10 13 17 49
Nem Fiu
% 51.0%| 81.6% 81.6% 73.5%| 12.2% 20.4% 26.5% 34.7%
Szam 17 38 33 4 25 26 6 21 44
Lany 38.6%)| 86.4%| 75.0%|  9.1%| 56.8%| 59.1% 13.6% 47.7%
- 42 78 73 40 31 36 19 38 93
Osszesen

A kovetkezokben 0sszehasonlitasra keriil6 két itemet az életkor, és az informalddas teriilete képezte.

Az életkori felosztasban a 14. életév jelentett hatart, ennél fiatalabb és idésebb korcsoportra osztottuk
a megkérdezett tanulokat. Amint a tablazatbol kitiinik, a 14 éves vagy ennél fiatalabbak a filmek, zene,
allatok és élovilag, video-jatékok, sztarok, divat, egészség, és legkevésbe a kornyezet irant mutattak
érdeklodést.

A 15 éves vagy ennél idOsebb tanulok preferenciainak sorrendje a kovetkezd volt: zene, filmek,
egészség, divat és sztarok, allatok és ¢€lovilag, illetve videojatékok, legutolsd sorban a kdrnyezet
szerepelt.

Mindkét esetben a kornyezet irant mutatott érdeklddés jelent legkevesebbet az internet-keresések
szempontjabol, illetve a zene és filmek élveztek prioritast mindkét életkori kategoriaban. Feltiinik,
hogy az életkor elérehaladtaval az egészséggel, divattal, sztarok életével vald foglalatossagnak egyre
jelentésebb szerep jut.
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A kovetkezokben arra kerestiik a véalaszt, hogy a lakohely (nevezetesen véros vagy vidék) mennyire
befolyéasolja az informalodas teriiletét. Ebben az esetben azt feltételeztilk, hogy a varosban laké
fiatalok fokozottabban érdeklédnek pl. a sztarok, a divat irant.

Alapvetd kiilonbségeket nem fedezhetiink fel a fiatalok kozott a lakohelyiik fliggvényében.
Beigazolodott, hogy a varosi didkok inkabb érdeklédnek a divat és sztarok irant, mint vidéki tarsaik. A
vidéki fiatalok a kdrnyezet iranti érdeklédése mérsékeltebb, az egészség iranti érdeklddésiikkel
forditott aranyu.

A fiatalok tanulmanyi atlaganak és az internetezési szokasai kapcsolatardl elég sok felmérés sziletett
az utobbi id6ében. Ugyanakkor nem mellékes hangsulyoznunk, hogy err6l a kapcsolatrol adatok
hianyaban is van néhany feltételezésiink, akar elditéletiink. A kdvetkezokben ennek a két itemnek az
Osszevetésébol szarmazo adatokat, kovetkeztetéseket korvonalazzuk.

17. tablazat. Tanulmanyi atlag és Informalddas teriiletének kapcsolata

Informal6das teriilete
Allatok, Video- )
élévilag | Zene | Filmek | jatékok | Divat | Sztarok | Kornyezet | Egészség | Osszesen
<=8,50  Szam 10 23 20 13 9 10 4 10 26
& % 38.5%| 88.5% 76.9%| 50.0%| 34.6%| 38.5% 15.4% 38.5%
.i 8,51-9,50 Szam 11 24 24 12 10 8 6 13 31
~§ % 35.5%| 77.4% 77.4%] 38.7%| 32.3%| 25.8% 19.4% 41.9%
2 >9,50 Szam 19 27 26 14 10 16 6 13 32
= % 59.4%| 84.4% 81.2%| 43.8%| 31.2%| 50.0% 18.8% 40.6%
Osszesen 40 74 70 39 29 34 16 36 89|

A 17. tablazatban bemutatott adatok Osszesitése tehat a kovetkezd:

e 8,50-es tanulmanyi atlag alatt a fiatalok érdeklodése a kovetkezd (fontossdgi sorrendben):
zene, filmek, video-jatékok, allat-¢16vilag, egészség, divat, kornyezet.

e 8,51-9,50-es tanulmanyi atlagok esetén a sorrend a kovetkezd: zene és filmek ugyanolyan
mértékben, egészség, video-jatékok, allatok — él6vilag, divat, sztarok, kornyezet.

o 9, 50-es tanulmanyi atlag felett a sorrend a kovetkezd: zene, filmek, allat- és élovilag, sztarok,
video-jatékok, egészség és divat.

A fenti dsszehasonlitasbol kiderilt, hogy jelentés érdeklédésbeli kiilonbségek nem fedezhetéek fel a
diakok kozott a tanulmanyi atlag fuggvényében.

A kovetkezOkben a nem és keresésre hasznalt késziilék kozotti dsszefliggéseket vizsgaltuk. Arra a
kovetkeztetésre jutottunk, hogy nincs jelentés kiilonbség a nemek kodzott a preferalt keresésre hasznalt
késziilek viszonylatdban, igy tehat mind a fitk, mind a lanyok elsddlegesen szamitogépet, okos-
telefont, laptopot és tablagépet hasznalnak.

Az emlitett keresésre hasznalt preferalt készilék életkorfliiggd, ezt szemlélteti a 18. szamu
kereszttablazat, melybdl kideriil, hogy a 14 évnél fiatalabb tanulok elsé sorban szamitogépet, aztan
okos-telefont, laptopot, tablagépet hasznalnak. 15 év folott a preferencia valtozni latszik, a didkok
ugyanolyan mértékben hasznalnak szamitogépet (74,2%) és okos-telefont (74,2%), a sort folytatja a
laptop, majd a tablagép.
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18. tablazat. Eletkor és keresésre hasznalt késziilék kapcsolata

Keresésre hasznalt késziilék
mobiltelefon | tablagép laptop szamitogép | Osszesen
Eletkor <=14  Szam 48 10 28 51 60
% 80.0% 16.7% 46.7% 85.0%
>=15 Szédm 23 7 12 23 31
% 74.2% 22.6% 38.7% 74.2%
Osszesen 71 17 40 74 91

Kideriilt, hogy kiilonbségek fedezhetdek fel a keresésre hasznalt preferalt késziilékek kozott lakohely
(varos—vidék) fiiggvényében: a varosban €16 tanulok elsé sorban okos-telefont hasznalnak a keresésre,
a sort folytatja a szamitogép, laptop és tablagép. Ez a preferencia masképp néz ki a vidéken lakd
diakok esetén, 6k els6 sorban szamitogépet hasznalnak, aztan okos-telefont, laptopot és tablagépet.

A kovetkezOkben azt vizsgaltuk, hogy van-e 6sszefliggés a nemi csoport és az internet hasznalatanak
lehet6ségei kozott. Mint kideriil, a fiuk els6 sorban a kdzosségi halozatok latogatasa (87,8%) online
zenehallgatés (85,7%) és programok, filmek letdltése (85,7%), tanulassal kapcsolatos informaciok
keresése (65,3%) miatt hasznaljak az internetet.

A lanyok els6 sorban tanulassal kapcsolatos informacidk keresésére (97,7%), kozosségi halozatok
latogatésara (90,9%), online zenehallgatasra (84,1%) hasznaljak a netet.

A fenti 6sszehasonlitasbol fény deriil arra, hogy a lanyok els6 sorban tanuldssal kapcsolatos, a fiuk
szOrakozas motivaciojabdl keresik fel az internetes haldzatot, ezzel az adattal a hetedik szdmu kutatési
hipotézis megd6lni latszik.

19. tablazat. Nem és internet hasznalatanak kapcsolata

Internet hasznélata
k8 a | k8 b k8 ¢ k8 _d k8 e k8 f k8 g k8 h | k8 el | Osszesen
nem Fid  Szam 43 32 42 17 11 11 38 19 42 49
% 87.8%| 65.3%| 85.7%| 34.7%| 22.4%| 22.4%| 77.6%| 38.8%| 85.7%
Lany Szam 40 43 37 14 14 19 33 5 20 44
% 90.9%| 97.7%| 84.1%| 31.8%| 31.8%| 43.20%| 75.0%| 11.4%| 455%

Tovabba fény deriilt arra, hogy a varosban lakoé fiatalok elsé sorban kozosségi halozatok latogatasara
hasznaljak az internetet, a kdvetkez6 opciot a tanulassal kapcsolatos informaciok keresése jelenti.

A vidéken laké didkok szamara az internetezés elsé sorban tanuldssal kapcsolatos informacidk
keresését és az online zenehallgatas lehet6ségét jelenti.

A kovetkezokben az internetkeresési ,,szokasok” és tanulmanyi atlag kozotti 6sszefuggéseket figyeltuk
meg. A kovetkeztetéseink kozil a legfontosabbak:

o 8,50 vagy ennél alacsonyabb tanulmanyi atlaggal rendelkezé diakok legfontosabb keresési
preferenciait, ,,szokasait” emelem ki: leginkabb kozosségi halozatokat latogatnak (92,3%), ezt
koveti az online zenehallgatds (76,9%), programok, filmek letdltése (65,4%), a tanuléssal
kapcsolatos informéacidk keresése (61,5%).
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e §8,51-9,50 tanulmanyi atlaggal rendelkezdk internetkeresési szokasainak fontossagi sorrendje a
kovetkezd: kozosségi halozatok keresése (93,5%), online zenehallgatds (90,3%), online
filmnézés (80,6%), tanulassal kapcsolatos informacidk keresése (74,2%), filmek, programok
let6ltése (71%).

e 9,50-es tanulmanyi atlag felett a didkok leginkébb keresési preferenciaja hatarozottan valtozik
az el6z6 két csoporthoz képest, prioritast élvez a tanulassal kapcsolatos informaciok keresése
(100%), ezt koveti az online filmnézés (87,5%), online zenehallgatas (84,4%) és kdzdsségi
oldalak felkeresése (84,4%).

A kovetkezOkben azt vizsgaltuk, hogy a kornyezet mennyire veszi komolyan a fiatalok média-
felvilagositasat, kilonbségek tesznek-e a nemek kozott a tajékoztatast illetden. Ennek az
Osszefliggésnek a vizsgalatakor abbdl indultunk ki, hogy kérnyezet, ha odafigyel a felvilagositasra,
akkor ezt fokozottabban teszi a lanyok esetén. A vizsgalat soran fény derult arra, hogy nem tesznek
kiilonbséget e tekintetben a sziilok, pedagogusok, egyéb érintettek, azaz ugyanannyira figyelnek oda
(vagy sem) a fidk, mint a lanyok felvilagositasara. Ugyanakkor nem talaltunk kilonbséget annak
flggvényében, hogy a didk varosban vagy vidéken él, azaz a kdrnyezet ugyanannyira odafigyel (vagy
sem) a fiatalokra, filiggetleniil attol, hogy hol laknak. Ezzel a megallapitassal egy kovetkezd
hipotézisiink megddlni latszik, miszerint azt feltételeztiik, hogy a varosi sziillék, pedagogusok jobban
odafigyelnek erre a jelenségre, mint a vidéken lakok.

Feltételeztik tovabba, hogy a koérnyezet fokozottabban odafigyel a 14 évnél fiatalabbak
médiaszokasainak alakitaséara, felvilagositasukra. Ennek a hipotézisnek az ellendrzésére szolgal a
kovetkez6, 20. szamu kereszttablazat.

20. tablazat Eletkor és internet-felvilagositas kapcsolata

Internet-felvilagositas
Sziilék | Pedag. Mas Senki | Osszesen
Eletkor <=14  Szam 45 8 7 11 59|
% 76.3%| 13.6%| 11.9%| 18.6%
>=15 Szam 18 8 3 10 33
% 54.5%| 24.2% 9.1%| 30.3%
Osszesen 63 16 10 21 92

Amint a fenti tablazatbol kideriil, a 14 évnél fiatalabbak felvilagositasa inkabb sziilok iranyabol
torténik (76,3%), a 15 évnél idésebbeket a sziilok 54,5%-a részesit médiahasznalattal (korlatozéssal)
kapcsolatos informéciok megosztasadban. Az emlitett fiatalabb korcsoport média-nevelésében kevésbé
szerepel a pedagogus, a 15 évnél fiatalabb korcsoport esetén a pedagogusok jelenléte fokozottabb
(24,2%) a médiafelhasznalassal kapcsolatban, de még mindig nagyon alacsony ahhoz képest, hogy a
tanarnak is foszereplonek kellene lennie e tekintetben a fiatal életében.

Az utolsé Osszefiiggés keresése az internet-felvilagositas és tanulmanyi atlag kozott tortént. Kiderilt,
ami fontos informacioénak szamit, hogy a tanulmanyi atlag ndvekedésével névekszik mind a sziilok,
mind a pedagogusok torédése, odafigyelése az internettel kapcsolatos felvilagositassal kapcsolatban.
Ugy tiinik, hogy a 8,50-es tanulmanyi atlag alatti diakokat szinte ugyanannyira vilagositja fel a sziil6,
mint amennyire magukra maradottak ebben a tekintetben, azaz senki sem ad nekik Gtbaigazitast ezt
illetéen, a pedagogus a legkevésbé. Valdszinii, hogy 0k a veszélyeztettebbek, ami az interneten valo
visszaéléseket illeti.

Kovetkeztetések

Jelen tanulmany tehat 12-18 éves diakok korében késziilt, a kutatas céljanak a megnevezett korcsoport
(serdiilok, fiatal felndttek) médiafogyasztoi szokasainak minél alaposabb feltérképezése volt, a
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médiahasznalatra szant eszk6zok ,,leltarozasan” tilmenden a médiara szant 1dO, hasznalati szokasok
vizsgéalataval.

A kutatas legfontosabb kovetkeztetéseinek a kovetkezd gondolatok tekinthetdek:

a megkérdezettekrdl altalaban: 49 fid, 12 és 17 év kozotti didkrdl van sz, életkori atlaguk 14,1 év,
mig tanulmanyi atlaguk 8,7. Ugyanezt a szempontot alapul véve: a megkérdezett 44 lany kozl
életkoruk 12 és 18 év kozotti, életkori atlaguk 14,2 év, tanulmanyi atlaguk 9,2. A bemutatott
adatokbol kiderilt, hogy a megkérdezett didkok nemét alapul véve hasonl6 életkori és tanulmanyi
atlaggal rendelkeztek.

a varoson és vidéken lako tanulok Osszehasonlitasabol kiderult, hogy a vaérosi didkok
szignifikansan tobb id6t toltenek médiahasznalattal, mint a vidékiek, a varosi didkok inkabb
érdeklédnek a divat és sztarok irant, mint vidéki tarsaik. A vidéki fiatalok a kérnyezet iranti
érdeklédése mérsekeltebb, ez az egészség irant mutatott érdeklodésiikkel forditott aranyq.

Abbol a feltételezésbol kiindulva, hogy a fiatalok szabadidejének nagy részét a médiahasznalat
tolti ki, arra kerestiik a valaszt, hogy a didkok a média mely valtozatara mennyi idot szdnnak. A
kovetkezokre jutottunk:

o tévénézés: a megkérdezett fiatalok 33%-a napi két orat tolt tv képernyd eldtt, 29%—a napi
egy Orét, 22, 6 %-a napi fél orat, 7,5% napi harom Orat, mig ennél tobb id6t a fiatalok
4,3%-a tolt tévézéssel. A megkérdezettek 3,2%-a nem néz csak tévét.

o Radié hallgatasa: a megkérdezett fiatalok 60,2%-a nem hallgat radiét késziilékrél, ezt mas
forrasbol teszi multitasking médban.

o Internetezés: megoszlik a fiatalok internetezésre szant ideje a napi fél érat6l a tobb mint
harom oraig. A megkérdezettek 30,1%-a sajat becslése szerint napi két dérat tolt internet-
kdzelben, 21,5%-ban tébb mint harom 6rat. Ez a szdmadat arra enged kdvetkeztetni, hogy
a fiatalok idejének, szabadidejének nagy részét az interneten val6 navigalas tolti ki. A
didkok 19,4%-a napi egy Oréat, 15,1%-a napi fél 6rat, mig 14%-uk napi harom oérat tolt
internetezéssel.

o Ujsagolvasas: a fiatalok 72%-a nincs napi kapcsolatban Gjsagokkal, tébbnyire nem
olvasnak Ujsagot. A megkérdezettek 26,9%-a napi rendszerességgel teszi ezt, mig a 93
valaszolébdl csupan egy személy olvas napi egy 6réat Ujsagot.

Keresett tartalom tekintetében: a megkérdezettek féleg a zenehallgatds miatt keresik fel a
kuloénb6z6 médiumokat, féleg internetes bongészoket, ezt koveti a filmek nézése és letdltése.
Fontossagi sorrendben az allatvilag irant tanusitott érdeklédés, a videojatékokon vald jatszas,
illetve az egészséggel vald foglalatossag jelentenek még vonzéd érdeklddési terileteket. A
felsorolast koveti a sztarok és a divat, illetve a sport irdnt mutatott érdekl6dés. A felsorolast a
kornyezet iranti érdekl6dés zarja.

A fiatalok tehat a szorakozads (zenehallgatas, filmnézés, jaték) Urligyén hivjak segitségil a
médiumok kilonbo6z6 forrasait, lehetdségeit, kevésbé az informalddas, ismeretszerzés érdekében.
A 9,50 feletti tanulmanyi atlaggal rendelkez6 tanuldk interneteznek a legkevesebbet.

Az érdeklédési kor fiuk—lanyok viszonylatdban: hasonloképpen a zene és a filmek utan
érdeklddnek, ezen tilmenden a lanyok esetén a divat kovetése, sztarok élete lesz hangsulyos, mig a
fitk ezek irant mutatnak legkevésbé érdeklodést, esetiikben inkabb a videojatékok, allatvilag
¢lveznek elényt. Az egészséggel kapcsolatos informaciok sem a fitk, sem a lanyok esetén nem
jelentenek kiilondsebb prioritast. Jelentds érdeklédésbeli kiilonbségek nem fedezhetéek fel a
diakok kozott a tanulmanyi atlag fiiggvényében. A motivaciot tekintve a lanyok elsé sorban
tanuléssal kapcsolatos, a filk szérakozas céljabol keresik fel az internetes haldzatot.

Erdeklddés életkor fiiggvényében: a 14 éves, vagy ennél fiatalabbak a filmek, zene, allatok és
¢lovilag, video-jatékok, sztarok, divat, egészség, és legkevésbé a kornyezet irant mutattak
érdeklédést. A 15 éves vagy ennél id6sebb tanulok preferencidinak sorrendje a kovetkezd volt:
zene, filmek, egészség, divat és sztarok, allatok és élovilag, illetve videojatékok, legutolsd sorban a
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kornyezet szerepelt. Mindkét esetben a kdrnyezet irant mutatott érdeklddés jelent legkevesebbet az
internet-keresések szempontjabdl, illetve a zene és filmek élveznek prioritast mindkét életkori
kategoriaban. Feltlinik, hogy az életkor elérehaladtaval az egészséggel, divattal, sztdrok életével
val6 foglalatossagnak egyre jelentGsebb szerep jut.

o Elofizetés: a megkérdezett Maros megyei csaladok hangsulyosan TV- és internet felhasznalok, az
informacidik nagy részét e két lehetdségbodl, forrasbol szerzik. Az jsagbdl valé dokumentalodas
kisebb mértékben szerepel a megkérdezettek mindennapjaiban, joval kisebb aranyban, mint a TV
és az internet. A felmért fiatalok csaladjainak nagy része valamelyik médiumot informacios
forrasként rendszeresen hasznalja, elenyész6 aranyban nem vesznek igénybe egyetlen médiumot
sem.

e Az informélodas eszkdze: a fiatalok leginkabb a rendelkezésikre allo szamitogéppel keresik fel az
informéacids forrast. Ezt koveti a mobiltelefon, a laptop, majd a tablagép hasznalata. Egyéb
informalodasi eszkozként a kovetkezoket jelolték meg: konyv, mplayer, radio, TV, magazinok.
Keresésre hasznalt preferalt késziilék életkorfiiggs: a 14 évnél fiatalabb tanulok elsé sorban
szamitogépet, okos-telefont, laptopot, tablagépet hasznalnak. 15 év folétt a preferencia valtozni
latszik, a didkok ugyanolyan mértékben hasznalnak szamitogépet és okos-telefont, a sort folytatja a
laptop, majd a tablagép. A varosban €16 tanulok elsé sorban okos-telefont hasznalnak a keresésre, a
sort folytatja a szamitogép, laptop, és tablagép. Ez a preferencia masképp néz ki a vidéken lako
didkok esetén, 6k elsé sorban szamitogépet hasznalnak, aztan okos-telefont, laptopot és tablagépet.

e Becsiilt megbizhatdsag: televizib—nyomtatott sajtd tekintetében: a megkérdezettek a televizidt
szignifikdnsan megbizhatobbnak értékelték; radié—nyomtatott sajto tekintetében: a megkérdezettek
a radiét szignifikansan megbizhatobbnak értékelték; internet—nyomtatott sajté tekintetében: a
megkeérdezettek az internetet szignifikdnsan megbizhatobbnak értékelték.

e Az internet hasznélatanak célja: a fiatalok leginkabb a kdzosségi oldalak latogatasa miatt keresik
fel az internetet, amit kdzvetlenll kdvet a tanuldssal kapcsolatos informaciok keresése. Az online
zenehallgatas, online filmnézés, programok, filmek letdltése jelentenek még attrakciot az internet
szempontjabdl. Az e-mailezés, chat-elés, blogok olvasasa és kommentek irdsa, az online vasarlas
jelentenek még internet segitségével lebonyolitasra vard tevékenységeket.

o Felvilagositas: a felvilagositast végz6, fontos eligazitast ado személy tébbnyire a sziil6, aki legtobb
esetben az eszkdzt (szamitdgépet, laptopot, tablagépet, okos telefont sth.) vasarolja. A pedagogus
kis mértékben vesz részt ebben a tevekenységben. A sziilok, pedagdgusok, egyéb érintettek
ugyanannyira figyelnek oda (vagy sem) a filk, mint a lanyok felvilagositasara. A kdrnyezet
ugyanannyira odafigyel (vagy sem) a fiatalokra a felvilagositas szempontjabol, fliggetlenil attol,
hogy hol laknak. A tanulmanyi atlag névekedésével névekszik mind a sziilék, mind a pedagogusok
torédése, odafigyelése az internettel kapcsolatos felvilagositassal kapcsolatban. Ugy tiinik, hogy a
8,50-es tanulmanyi atlag alatti didkokat szinte ugyanannyira vilagositja fel a sziild, mint amennyire
magukra maradottak ebben a tekintetben. Valoszinti, hogy 6k veszélyeztetettebbek az interneten
valo visszaéléseket tekintve.
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